Forca feminina que

transforma o campo

Da sucessao familiar a inovagao na gestéao,
elas assumem decisdes estratégicas, fortalecem
a renda no meio rural e redesenham o agro.
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O agro que exporta,
mas precisa incluir

anta Catarina gosta de nimeros — e com razao. Exporta bilhoes,

sustenta cadeias globais de proteina animal, transforma cidades do

Oeste em centros industriais e faz do cooperativismo uma engrenagem
que da escala ao pequeno e eficiéncia ao grande. Nesta edi¢do, os dados
confirmam: o agro catarinense segue competitivo, o emprego no campo bate
recordes no Brasil, feiras movimentam negdcios e municipios descobrem no
turismo rural uma renda que nasce da propria identidade. O retrato é forte.
Mas seria desonesto enquadra-lo apenas com lente de celebragao.

O contraste aparece quando se olha para dentro. O mesmo agro que
impressiona la fora ainda convive, aqui dentro, com problemas que insistem
em parecer “normais”: renda média do trabalhador abaixo da média nacional,
gargalos de infraestrutura, déficit de armazenagem, acesso desigual a crédito e
assisténcia técnica — e um tema que nao aceita postergacao: sucessiao
familiar. Nao ha exportagdo que se sustente se a nova geracao enxerga o
campo como heranga pesada, e ndo como projeto possivel. Modernizagao nao
€ s0 maquina; € também internet, estrada vicinal, escola de qualidade, satde
por perto e perspectiva de futuro.

Ha outro desafio menos visivel e igualmente corrosivo: a desinformagao.
Quando fake news viram arma politica ou comercial, o prejuizo nao é abstrato.
Afeta reputagao, abre espago para barreiras injustas e empurra decisoes
publicas para o terreno do ruido. Defender o agro nao € blinda-lo de criticas
— € exigir debate com evidéncia, ciéncia e transparéncia. Quem produz sob
regras sanitarias e ambientais rigorosas tem o direito de nao ser julgado por
caricaturas.

E € justamente por isso que o destaque desta edi¢aio — as mulheres a frente —
nao € pauta “de margo”, € pauta de futuro. Elas ja comandam gestao, renda e
inovagao dentro da porteira, mas ainda enfrentam obstaculos concretos:
menos acesso a crédito, menos reconhecimento, menos voz em espacos
decisorios. Um agro que se diz moderno nao pode aceitar essa defasagem
como tradicao.

Santa Catarina tem um agro maduro. O proximo passo € ser, além de eficiente,
mais justo, mais conectado e mais verdadeiro — com politicas publicas que
funcionem no chao da propriedade, nio s6 no discurso. O campo segue em
movimento; a pergunta € se o progresso vai chegar inteiro para todos.

AGROCOM
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que move o agro

Mulheres deixam de ser apoio e assumem a lideranca no
campo: comandam a gestao e impulsionam renda e inovacao.
A trajetoria de Bruna Gudiel, na bovinocultura leiteira
familiar, retrata essa virada dentro da porteira.

O agronegocio brasileiro tem voz, tem
competéncia, tem lideranca — e cada vez mais,
tem nome de MULHER. Sao 6,1 milhoes de
mulheres atuando no setor rural, nimero que
nao representa coadjuvantes, mas prota-
gonistas.

Elas estao na gestao, na producao de
alimentos, na geracao de renda e na construcao
de um campo mais sustentavel e inovador.
Respondem por 42,4% da renda familiar no
meio rural e, em muitas regioes, sao a principal
base economicado lar.

No Nordeste, essa participacao ultrapassa
metade da renda das familias. Na agricultura
familiar — responsavel por cerca de 70% dos
alimentos que chegam a mesa dos brasileiros —
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a presenca feminina cresce ano apds ano. Quase
um quarto dos lares rurais ja sao chefiados por
mulheres. Elas coordenam equipes,
administram propriedades, lideram coope-
rativas e empreendem dentro e fora da porteira.

A imagem da mulher apenas como apoio
ficou no passado. Hoje, elas tomam decisoes
estratégicas, investem em tecnologia, buscam
capacitacdo e ampliam mercados. Sao
produtoras, engenheiras agronomas, médicas
veterinarias, zootecnistas, gestoras, pesqui-
sadoras e empreendedoras.

Transformam hortas em negocios, quintais
em fonte de renda, pequenas criacoes em
cadeias produtivas estruturadas. Mais do que
produzir, multiplicam desenvolvimento.

Foto: Revista AgroCom



Foto: Joelson de Costa

Quando tém autonomia financeira, geram
impacto direto na seguranga alimentar e no
crescimento das comunidades.

Apesar dos avancos, desafios ainda
persistem. O acesso ao crédito, a assisténcia
técnica e a tecnologia ainda nao ¢ igualitario.
Mas o cenario esta mudando. Politicas publicas,
programas de incentivo e iniciativas coopera-
tivistas vém fortalecendo esse protagonismo. E,
acima de tudo, ha uma nova geracao de
mulheres decididas a ocupar definitivamente
seu espago no agro.

E nesse contexto
de transformacao
que surge a historia
de Bruna Gudiel,
jornalista por for-
macgao e produtora
rural de Sao Miguel
da Boa Vista. Filha de
produtores de leite,
cresceu acompa-
nhando a rotina da ordenha e o cuidado com os
animais.

Desde 1987, sua familia constroi uma
trajetoria na bovinocultura leiteira, marcada por
trabalho e dedicagdo. Na infancia, ela e o irmao
Deniz, ja ajudavam os pais José Nilton e Rosalina
nas atividades da fazenda. Mas o caminho
profissional, inicialmente, seguiu outra direcao.

Bruna formou-se em Jornalismo, trabalhou
em jornais, sites e assessorias de imprensa, viveu
em outras cidades e conheceu novas realidades.

Mulheres assumem decisoes,
gestao e inovagdo no campo,
fortalecem a renda das familias e
impulsionam a agricultura familiar
dentro e fora da porteira.

Ainda assim, o campo nunca deixou de ser parte
dasuaidentidade.

Em 2019, retornou a cidade natal e, dois
anos depois, decidiu reassumir seu lugar na
Fazenda Gudiel, que fica localizada na Linha
Trairas. Desde 2021, ela esta a frente das
atividades ao lado do irmao, Deniz, com o
proposito claro de dar continuidade ao legado
dafamilia.

Hoje, a propriedade trabalha exclusi-
vamente com mao de obra familiar e tem como
principal atividade o
gado leiteiro. Sao 54
vacas em lactagao, duas
ordenhas diarias e uma
rotina que comega cedo e
exige disciplina.

Bruna divide com a
mae as ordenhas, cuida
das bezerras, realiza o
trato, organiza a limpeza
das estruturas e participa
de todas as decisoes da propriedade. Cada tarefa
carrega responsabilidade, técnica e compro-
misso com a qualidade.

Mais do que executar funcoes, ela participa
do planejamento do futuro da fazenda. Busca
evolucao constante, investimento e melhoria na
produtividade.

Bruna representa uma geracao que alia
tradi¢do e inovagao. Que entende a importancia
da tecnologia, mas preserva os valores cons-
truidos ao longo de décadas.

A propriedade da familia Gudiel, onde
Bruna reafirma o legado do leite com
gestao, disciplina e visao de futuro.

Margo de 2026
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CAPA ELAS A FRENTE

O poder da sucessao familiar
com protagonismo feminino

A historia de Bruna é também a historia de
muitas mulheres que decidiram voltar as suas
origens para fortalecer o negdcio da familia. E o
retrato de um movimento silencioso, mas
poderoso: o da sucessao familiar com

protagonismo feminino.
No campo, sucessao nao ¢ apenas heranca.

E continuidade com visio de futuro.
E manter viva a historia construida pelos pais,

adaptando-a as novas exigéncias do mercado.
Quando mulheres assumem esse papel, o

agro ganha sensibilidade na gestao, organizacao

Pais e irméo de Br
- _donaRosalina, se

Marco de 2026

8 J AGROCOM

estratégica e olhar atento aos detalhes. Ganha
também inovacdo, preparo técnico e
capacidade de adaptacdo as transformacoes
tecnologicas.

O futuro do agronegdcio brasileiro passa,
inevitavelmente, pelas maos delas. Mulheres
que acordam antes do sol nascer, enfrentam
desafios diarios e constroem, com trabalho e
coragem, a proxima geragao do campo.
Historias como a de Bruna Gudiel mostram que
a sucessao familiar esta mais viva do que nunca
— etem forca feminina envolvida.

Foto: Joelson de Costa
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COOPERATIVISMO

Mais de 150 mil familias

Resultados de 2025 fazem Aurora Coop
ampliar impacto econdmico e social

Geragao de milhares de empregos, contri-
buicao ao desenvolvimento economico regional
de centenas de municipios brasileiros, melhoria
da qualidade de vida das familias rurais e
aten¢do ao bem-estar animal estao entre os
efeitos da atuacao da Cooperativa Central
Aurora Alimentos (Aurora Coop), ao lado de
resultados superavitarios, em 2025.

Os resultados obtidos no ano passado foram
apresentados pelo presidente Neivor Canton,
pelo vice-presidente de Agronegdcios Marcos
Antonio Zordan e pela diretora administrativa
Marinei Zuffo Rocha.

Os dirigentes fizeram uma analise do
Sistema Aurora Coop que une 14 cooperativas

Planta industrial de Chapecoé
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agropecuarias, 87 mil familias rurais no campo e
50,4 mil colaboradores lotados nas fabricas e
unidades comerciais, logisticas e adminis-
trativas responsaveis pela producao e processa-
mento diario de 35 mil suinos, 1,4 milhao de aves
e 1,6 milhao delitros de leite.

“Podemos afirmar que a Aurora Coop se
tornou o maior paradigma brasileiro de
intercooperacao, pois aqui laboram acima de
150 mil familias para fornecer alimentos de
exceléncia para o Brasil e para mais de 80 paises
com um portfolio superior a 850 produtos das
marcas comerciais Aurora, Aurora Premium,
Aurora Bem Leve, Nobre, Alegra e Gran Mestri',
assinala Canton.

iy,
4

L

Foto: MB Comunicagéo



e uma poténcia do agro

A Aurora Coop encerrou
2025 mostrando capacidade
de reagio e consisténcia:
ajustou rotas no mercado
externo, ganhou eficiéncia
no interno, avangou na
internacionalizagao com
base na Asia e manteve
forte impacto regional em
empregos, investimentos e
producao.

m 2025, em um cenario economico

desafiador — com inflacao persistente de

alimentos, instabilidades geopoliticas,
pressoes sanitarias e um consumidor mais
seletivo — a Aurora Coop demonstrou solidez e
capacidade de adaptagao, exigindo decisoes
assertivas, disciplina operacional e leitura
apurada de mercado no Brasil e no exterior.

NO MERCADO EXTERNO, enfrentou
restricoes relevantes ligadas a influenza aviaria,
a doenca de New Castle e ao fechamento
temporario de mercados estrategicos. Ainda
assim, preservou resultados em faturamento
com reorganizacao dos fluxos de exportagao,
apoio do cambio e melhoria do mix (com
destaque para suinos e processados). A
internacionalizacdo avangou com a abertura da
primeira subsidiaria internacional em Xangai,
ampliando a presenca no mercado asiatico, o
relacionamento comercial e a inteligéncia
global.

NO MERCADO INTERNO, marcado por
consumo mais racional e sensivel a preco, a
cooperativa avangou com segmentagao de
canais, evolucao de canais digitais, ampliacao
territorial e aperfeicoamento das rotinas de
planejamento e atendimento. Houve ganhos de
participacao em carnes congeladas e
industrializadas, refletindo foco em
rentabilidade e valor agregado. Langamentos
em categorias estratégicas, expansao dos
industrializados e a entrada em segmentos
premium — como queijos especiais com a
incorporacao da Gran Mestri — fortaleceram a

Foto: MB Comunicagao

Vice-presidente de Agronegécios Marcos Antonio Zordan, presidente

Neivor Canton e secretario Romeo Bet

competitividade e a presenca em diferentes
momentos de consumo.

NA ECONOMIA REGIONAL, também
impulsionou: criou 3.591 empregos e encerrou
o ano com 50.437 colaboradores. Investiu R$
2,9 bilhdes em remuneracio e encargos, R$
686,9 milhoes em beneficios e somou R$ 3,7
bilhoes em investimentos gerais em pessoas
(incluindo saude e seguranga, capacitacao e
auxilio-escola). O movimento econémico
gerado nas regioes de atuacao superou R$ 27
bilhoes, com destaque para ICMS (R$ 3,0 bi) e
valor adicionado nas atividades agropecuaria,
industrial e comercial.

NA GESTAO DE ATIVOS BIOLOGICOS,
adotou o conceito de “saude unica” (one health)
e manteve o bem-estar animal como
prioridade, com mais de R$ 1,4 bilhdo em
melhorias na suinocultura, avicultura e
bovinocultura de leite. Em 2025,
abateu/processou 8,2 milhdes de suinos (+2,6%)
e 347,9 milhoes de frangos (+1,4%); captou 489
milhoes de litros de leite.

NO DESEMPENHO ECONOMICO, a receita
operacional bruta chegou a R$ 26,9 bilhées
(+8,3%) € as sobras a R$ 1,2 bilhao (+43,5%). O
faturamento veio 65,8% do mercado interno e
34,2% do externo. As exportagdes somaram R$
9,1 bilhoes (+2,2%), com participacao de 19,7%
nas exportagoes brasileiras de carne suina e
8,4% na de frango, atendendo destinos como
Oriente Médio, Japao, Africa e Asia, com
aumento de volumes para as Filipinas e redug¢ao
para China e EUA.

Marco de 2026

AGROQCOM 4 11



-.-'--.3. ';-‘}\\I . | #
COOPERATIVISMO

Auriverde cresce 17%
e homologa decisoes
em AGO histodrica

A Cooperativa Regional Auriverde
concluiu, entre os dias 2 e 21 de fevereiro de
2026, o ciclo de Assembleias Gerais Ordinarias
(AGOs) referentes ao exercicio de 2025. Ao
todo, foram realizadas 16 assembleias nos
municipios-sede da cooperativa, reunindo
2.600 participacoes, com 1.000 cooperados
aptos a votar.

O processo culminou na Assembleia Geral
Ordinaria Homologatoria, realizada em 24 de
fevereiro, em Cunha Pora, quando os
delegados eleitos nas assembleias locais
homologaram as decisoes deliberadas pelos
cooperados. O modelo integra as novas
determinacoes estatutarias aprovadas em
2025, reforcando a representatividade e a
participacao no processo decisorio.

As assembleias foram conduzidas pelo
presidente Claudio Post, acompanhado do
vice-presidente, Daniel Ferrari, do secretario
Edson Vogt, membros dos Conselhos de
Administracao e Fiscal, assessoria juridica e
comissao eleitoral.

12 4 AGROCOM
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Prestacao de contas aprovada

Entre os principais pontos da ordem do dia
esteve a apresentacao do Relatério da Diretoria
e do Balanco Geral de 2025, acompanhados dos
pareceres do Conselho Fiscal e da Auditoria.
Apos analise e esclarecimentos, as contas foram
aprovadas por unanimidade.

Também foi deliberada a destina¢ao das
sobras do exercicio, com alocacao para fundos
obrigatdrios, reservas estatutarias e
capitalizacao na conta capital dos associados,
conforme previsto no Estatuto Social.

Crescimento consistente

A cooperativa registrou faturamento de R$
1.689.543.152,04 em 2025 — crescimento de
17,07% em relacao ao ano anterior. No
acumulado datltima década, a evolugao chegaa
203%, consolidando uma trajetoria de expansao
sustentavel.

Com 44 unidades, 5.959 associados e 920
colaboradores, a Auriverde mantém atuacao
diversificada nos segmentos de varejo,
industrias, agricultura e pecuaria.

Foto: Divulgagao



- Producao de ragoes:

- Faturamento das Fabricas de Ragoes:

- Industria Realta:

- Supermercados:

- Recebimento de leite:

- Recebimento de suinos:

Conselhos homologados

Durante a AGO Homologatoria,
foi oficializada a eleicao do Conselho
de Administracao para o mandato
2026/2029 e do Conselho Fiscal para
o exercicio de 2026. Com chapa tinica
inscrita, o processo transcorreu
conforme o Estatuto Social e o
Regulamento Eleitoral.

Foram empossados os membros
do Conselho de Administracao,
permanecendo Claudio Post na
presidéncia, além dos integrantes do
Conselho Fiscal.

Compromisso

com o quadro social

Ao encerrar a Assembleia, o
presidente destacou a importancia do
momento como instrumento de
transparéncia, prestacao de contas e
fortalecimento do vinculo com os
cooperados. Segundo ele, os
resultados e as decisoes aprovadas
refletem a uniao e o protagonismo dos
associados na construcgao do futuro da
cooperativa.

Com desempenho economico
robusto e governanga participativa, a
Auriverde reafirma seu compromisso
com crescimento sustentavel, gestao
solida e valorizacao do seu quadro
social.

A diversificacao das receitas
segue como um dos pilares
estratégicos da cooperativa.

Os principais segmentos em
participacao no faturamento sao:
Veterinaria/Insumos (19,62%),
Fabricas de Ragoes (19,48%), Graos
(16,23%) e Suinos (13,94%).
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Em 16 encontros e uma AGO
homologatdria, cooperados
reforcaram a representatividade,
definiram o destino das sobras e
elegeram os Conselhos — com foco
em transparéncia, participagdo e
planejamento do proximo ciclo.
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O agronegocio brasileiro alcangou um novo
marco no mercado de trabalho. No terceiro
trimestre de 2025, o setor empregou 28,58
milhoes de pessoas, o maior contingente ja
registrado para um trimestre desde o inicio da
série historica do Centro de Estudos Avancados
em Economia Aplicada (Cepea) em parceria

Crescimento em toda
a cadeia produtiva

O emprego no agronegocio cresceu
em quase toda a cadeia produtiva. No
segmento de insumos, a populacao
ocupada avancou 1,5% em um ano, com
alta na maioria das atividades (especial-
mente fertilizantes, defensivos, medica-
mentos veterinarios e maquinas), refle-
tindo a maior demanda gerada pelo
fortalecimento da produ¢ao agropecuaria.
Dentro da porteira, o nimero de
trabalhadores aumentou 0,7%, impul-
sionado tanto pela agricultura quanto pela
pecuaria. Na agroindustria, houve
crescimento de 1% no contingente
ocupado, com destaque para, na base
agricola, vestuario e acessorios, bebidas,
moveis de madeira e etanol; e, na base
pecuaria, abate de animais e laticinios.

Agro bate recorde histérico
de empregos no Brasil

com a Confederac¢ao da Agricultura e Pecuaria
do Brasil (CNA), iniciadaem 2012.

Na comparacdo com o mesmo periodo de
2024, houve crescimento de 2%, o equivalente a
criacdo de quase 569 mil novos postos de
trabalho no setor.

O avango também superou o desempenho
do mercado de trabalho nacional no mesmo
periodo. Em todo o pais, o nimero de
trabalhadores cresceu 1,3%, o que representa
cercade 1,37 milhao de pessoas a mais ocupadas.
Com isso, 0 agronegocio passou a responder por
26,35% do total de trabalhadores do Brasil,
percentual superior aos 26,15% registrados no

terceiro trimestre de 2024.
Na comparagao com o segundo trimestre de

2025, o setor também apresentou expansao. O
numero de ocupados no agronegocio aumentou
1,3%, o equivalente a 367,49 mil trabalhadores,
enquanto o mercado de trabalho brasileiro
como um todo permaneceu relativamente
estavel.

Renda ainda abaixo
da média nacional

Apesar da expansao do emprego, a
renda média no setor segue abaixo da
meédia nacional. No 3° trimestre de 2025,
empregados do agro receberam em media
R$ 2.760, ante R$ 3.279 no Brasil. Ainda
assim, houve ganho real de salarios em
quase todos os segmentos, com maiores
altas na agricultura (6,3%), agroindustria
pecuaria (5,2%) e agrosservicos (3,0%).
Entre empregadores, o rendimento médio
foi R$ 7.959 (Brasil: R$ 8.651), com avanco
anual de 3,5% e forte aumento na
agricultura (25%) e pecuaria (13,9%). Para
autdbnomos, a renda média ficou em R$
2.325 (Brasil: R$ 2.901), mas cresceu 6%
em termos reais. Os dados reafirmam o
agronegocio como motor relevante de
emprego e dinamizacao regional.

Marco de 2026
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Polo Maravilha/SC é o melhor e
mais completo Polo da regional
catarinense e gaucha!

Com mais de 8 anos de atuagao, o Polo UniCV Maravilha foi certificado em 2025
pela matriz como o polo mais completo da regional catarinense.

Aqui vocé tem estrutura, suporte presencial e flexibilidade para estudar do seu
jeito! Tudo isso com qualidade académica e atendimento 100% humano!

lConhega o modelo de
Ensino Superior
Semipresencial

O ensino semipresencial UniCV une o
melhor do ensino a distancia com as
vantagens do encontro presencial,
proporcionando uma experiéncia de
aprendizagem mais dinamica, pratica
e eficiente.

E a combinacéo ideal para quem
busca formacao de qualidade sem
abrir mao da flexibilidade!

CURSOS SEMIPRESENCIAIS

Bacharelado em Educacido Fisica (4 Anos)
Licenciatura em Andragogia (4 Anos)
Licenciatura em Artes (4 Anos)
Licenciatura em Artes Visuais (4 Anos)

Licenciatura em Letras Lingua Portuguesa e LIBRAS (4 Anos)
Licenciatura em Letras - Portugués e Espanhol (4 Anos)
Licenciatura em Letras - Portugués e Francés (4 Anos)
Licenciatura em Letras - Portugués e Inglés (4 Anos)

Licenciatura em Ciéncias Biolégicas (4 Anos)
Licenciatura em Ciéncias da Religido (4 Anos)
Licenciatura em Ciéncias Sociais (4 Anos)
Licenciatura em Computacao e Informatica (4 Anos)
Licenciatura em Educacgéo Especial (4 Anos)
Licenciatura em Educacgdo Fisica (4 Anos)
Licenciatura em Filosofia (4 Anos)

Licenciatura em Fisica (4 Anos)

Licenciatura em Geografia (4 Anos)

Licenciatura em Histéria (4 Anos)

Q (49) 99982- 2155 @ polo.maravilha@unicv.edu.br

Licenciatura em Letras - Portugués e Italiano (4 Anos)
Licenciatura em Matematica (4 Anos)

Licenciatura em Pedagogia (4 Anos)

Licenciatura em Psicopedagogia (4 Anos)
Licenciatura em Quimica (4 Anos)

Licenciatura em Sociologia (4 Anos)

Avenida 7 de Setembro, n° 1341, Centro - Maravilha/SC



MAIS CURSOS D0 UNICV!

TICNOLOGO EAD

Analise e Desenvolvimento de Sistemas (2 Anos)
Banco de Dados (2 Anos)

Big Data e Inteligéncia Analitica (2 Anos)
Cidades Inteligentes e Sustentaveis (1,5 Ano)
Coaching e Desenvolvimento Humano (1,5 Ano)
Comércio Exterior (1,5 Ano)

Criminologia (1,5 Ano)

Desenvolvimento Comunitario (1,5 Ano)
Design de Animacéo (1,5 Ano)

Design de Interiores (1,5 Ano)

Design de Produto (1,5 Ano)

Design Grafico (1,5 Ano)

Despachante Documentalista (2,5 Anos)
Embelezamento e Imagem Pessoal (1,5 Ano)
Empreendedorismo Educacional (1,5 Ano)
Gastronomia (1,5 Ano)

Geréncia em Saude (1,5 Ano)

Gestdo Comercial (1,5 Ano)

Gestédo da Atividade Policial (1,5 Ano)

Gestdo da Producéo Industrial (2,5 Anos)
Gestdo da Qualidade (1,5 Ano)

Gestdo da Tecnologia da Informacgéao (2 Anos)
Gestdo de Clinicas e Consultérios (1,5 Ano)
Gestdo de Cooperativas (1,5 Ano)

Gestédo de Investimentos (1,5 Ano)

Gestdo de Lojas e Pontos de Vendas (1,5 Ano)
Gestao de Recursos Humanos (1,5 Ano)
Gestdo de Registros e Informagdes em Saude (1,5 Ano)
Gestdo de Seguranca Privada (1,5 Ano)
Gestdo de Varejo (1,5 Ano)

Gestdo do Agronegécio (2,5 Anos)

Gestdo do Esporte (1,5 Ano)

Gestdo em Farmacia (1,5 Ano)

Gestdo Financeira (1,5 Ano)

Gestdo Publica (2 Anos)

Inteligéncia Artificial (2 Anos)

Internet das Coisas (2 Anos)

Investigacdo Forense e Pericia Juridica (2,5 Anos)
Jogos Digitais (2 Anos)

Logistica (1,5 Ano)

Marketing (1,5 Ano)

Marketing Digital (1,5 Ano)

Mediagdo, Conciliagédo e Arbitragem (1,5 Ano)
Midias Sociais e Digitais (1,5 Ano)

Ministério Pastoral (1,5 Ano)

Negécios Imobiliarios (1,5 Ano)

Negédcios Sustentaveis e ESG (1,5 Ano)

Pericia Judicial e Extrajudicial (1,5 Ano)
Processos Gerenciais (1,5 Ano)

Producdo Audiovisual (1,5 Ano)

Producéo de Conteudos Digitais (1,5 Ano)
Recrutamento, Sele¢do e Desenvolvimento de Pessoas (1,5 Ano)
Redes de Computadores (2 Anos)
Secretariado (1,5 Ano)

Seguranca da Informacgao (2 Anos)
Seguranca no Trabalho (2,5 Anos)

Seguranca no Transito (1,5 Ano)

Seguranca Publica (2 Anos)

Servigos Juridicos (1,5 Ano)

Servicos Juridicos e Notariais (1,5 Ano)
Servigos Penais (1,5 Ano)

Servicos Previdenciarios (1,5 Ano)

Sistemas para Internet (2 Anos)

Tradutor e Intérprete — Portugués-Francés (1,5 Ano)
Transformacgao Digital (2 Anos)

Turismo (1,5 Ano)

Q (49) 99982- 2155 @ polo.maravilha@unicv.edu.br

BACHARELADO EAD

Administragdo (3 Anos)
Administragdo Publica (3 Anos)
Arquivologia (3 Anos)
Biblioteconomia (3 Anos)

Ciéncia Politica (3 Anos)

Ciéncias Contabeis (3 Anos)
Ciéncias Econdémicas (3 Anos)
Ciéncias Imobiliarias (3 Anos)
Ciéncias Sociais (3 Anos)
Engenharia de Dados (4 Anos)
Engenharia de Design Digital (4 Anos)
Engenharia de Seguranca Cibernética (3 Anos)
Engenharia de Software (4 Anos)
Engenharia DevOps (3 Anos)
Geografia (3 Anos)

Letras (3 Anos)

Museologia (3 Anos)

Psicanalise (4 Anos)

Publicidade e Propaganda (3 Anos)
Relacgdes Internacionais (3 Anos)
Sociologia (3 Anos)

Teologia (3 Anos)

POS-GRADUAGAO EAD

Também oferecemos pés-graduagdes voltadas as principais
demandas do mercado, com foco em atualizagdo profissional, pratica
e desenvolvimento de carreira.

AREAS DISPONIVEIS:
Agronegdcio, Comunicagao e Design, Direito, Educagao,
Engenharia, Finangas, Gestao Publica, Medicina Veterinaria,
Negocios, Saude e Tecnologia

conclusao a partir de 4 meses

LANGAMENT0

CURSOS DE APERFEICOAMENTO

Cursos com duragéio de 200H
em todas as areas do conhecimento
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INFORME PUBLICITARIO

O turismo rural de Maravilha vive
um momento de crescimento e
valorizacao. Esse avango é
resultado de um trabalho
estruturado da Secretaria de
Industria, Comércio e Turismo,
que iniciou um movimento de
incentivo e organizacao do setor,
reconhecendo o potencial das
propriedades rurais como
atrativos turisticos do municipio.
A iniciativa surgiu com o objetivo
de diversificar a economia local,
fortalecer as familias do campo e
criar novas experiéncias para
moradores e visitantes. A partir
desse olhar estratégico, a
Secretaria passou a mapear
empreendimentos, incentivar a
formalizagao e apoiar a
divulgacao dos pontos que hoje
integram o roteiro de turismo
rural.

As visitas acontecem mediante
agendamento, permitindo que
cada propriedade prepare uma
recepcao especial, valorizando o
atendimento personalizado e a
hospitalidade que sao marcas da
Cidade das Criancas.
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Experiéncias
que conectam
com a esséncia

Entre os destaques do roteiro esta a
Chacara Nossa Senhora Aparecida, onde o
visitante encontra um ambiente repleto de
memorias afetivas, pequenos animais,
natureza exuberante e a possibilidade de
desfrutar de produtos organicos certificados
em um cenario ideal para piqueniques ao ar

livre.
Outro ponto de grande interesse ¢é a

Suculentas Maravilha, que surpreende com
mais de duas mil variedades de suculentas e
cactos. O espaco proporciona uma
verdadeira imersao no cultivo de plantas
ornamentais, aliando conhecimento, beleza

e comercializagao.
Ja a Pousada Acquavita oferece a

experiéncia do descanso em meio ao verde,
com estrutura rustica e aconchegante, ideal
para quem deseja tranquilidade, seja em
viagem de lazer ou a trabalho.




Sabores e
tradicoes
do interior

O turismo rural também passa pelo
paladar. Em Morangos Maravilha, tradi¢ao
cultivada ha mais de 30 anos, os visitantes
podem viver a experiéncia do “Colha e
Pague”, saboreando frutas frescas dire-
- tamente do pé e aproveitando momentos

especiais em familia.
No Recanto Casarao Schmidt, a historia

dos pioneiros se mantém viva em um espago
que preserva construcoes antigas, jardins e
objetos historicos. A visita se completa com o
tradicional café colonial ou almocgo italo-

germanico preparado no forno alenha.
Para refrescar o passeio, o Caldo de Cana

do Zeca, na Linha Sanga Silva, oferece a
bebida tradicional acompanhada de pastel
frito na hora, mantendo viva a cultura

gastronomica do interior.

Muricipio de

Cultura, arte
e identidade local

O roteiro inclui ainda a Amarap,
associacao de artesaos que apresenta
uma diversidade de pecas decorativas e
utilitarias produzidas com identidade
propria, fortalecendo a economia
criativa do municipio.

Outro espago que chama atengio é
a Casa Redonda, obra autoral do artista
Marcos Horst, que une arte, arquitetura
artesanal e criatividade em um projeto
unico e inspirador.

Turismo que gera

desenvolvimento
O fortalecimento do turismo rural
em Maravilha representa mais do que
lazer: € uma estratégia de valorizagao
das familias do campo, incentivo ao
empreendedorismo local e preservacao
das tradicoes.

e
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EXPORTACOES

Como o Oeste impulsiona
Santa Catarina no mercado global

A forca do agro catarinense: quando
70% da producgao cruza fronteiras

anta Catarina é hoje um dos

estados mais expressivos do

agronegocio brasileiro — e
nao apenas pela diversidade de
produtos, mas pela sua capacidade
de conexao com o mercado global.
De acordo com o recém-langado
Mapa do Agronegdcio Catarinense,
elaborado pela Federagao das
Associagoes Empresariais de Santa
Catarina (Facisc), cerca de 70% de
tudo o que o estado produz no
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campo ¢ destinado ao mercado
externo — um namero que traduz
a competitividade e a importancia
da producao rural para a economia
estadual.

Com uma cadeia produtiva que
extrapola os muros da porteira, o
agronegocio catarinense gerou, em
2024, R$ 62,8 bilhoes em
exportacoes, segundo o estudo.
Isso representa aproximadamente
sete de cada dez reais que Santa

Catarina vende ao exterior.

Esse desempenho é fruto de
décadas de investimento em
tecnologia, sanidade animal e
integracao com mercados
internacionais, especialmente em
segmentos de proteina animal. Ao
todo, mais de 1 milhao de pessoas
trabalham no setor, entre
empregos formais e informais, em
cerca de 38 mil estabelecimentos
rurais distribuidos por todas as
regioes do estado.




A regiao como protagonista e a
diversidade que fortalece o Estado

O Oeste catarinense desponta como
centro nevralgico no universo agricola,
destacando-se especialmente na producao de
carnes e na industria de alimentos. E nessa
regiao que se concentram grandes complexos
produtivos de suinos e aves — produtos que
impulsionam as exportacoes com presenga em
mercados exigentes da Asia, Europa e Oriente
Médio.

Segundo a 45 Sintese Anual da Agricultura
de Santa Catarina, produzida pela
Epagri/Cepa, as cadeias produtivas de carne de

frango e de carne suina lideram as exportagoes
do setor: juntas, representam mais da metade
do valor comercializado no exterior. A carne
de frango respondeu por cerca de US$ 2,29
bilhGes, enquanto a carne suina somou US$
1,69 bilhao em vendas externas em 2024.

Somados a esses protagonistas, outros
produtos estratégicos reforcam a pauta
exportadora: madeira e produtos derivados,
soja em grao, papel e fumo respondem por
parcelas relevantes no montante total enviado
para forado pais.

Resultados que confirmam a
forca e celebram a resiliéncia

Foto: Freepik

Apesar de desafios climaticos e oscilagoes
nos mercados internacionais, Santa Catarina
mantém um desempenho robusto. Em 2024, o
Estado pode ser classificado entre os oito
maiores produtores agricolas do Brasil, mesmo
com extensao territorial relativamente menor
quando comparada a gigantes como Mato
Grosso ou Parana.

A agropecuaria catarinense também é um
motor economico interno: no ano passado, o
Valor da Producao Agropecuaria (VPA)

alcangou R$ 63,8 bilhdes, com a pecuaria
animal respondendo por mais da metade desse
total e lavouras alimentares e silvicultura
complementando o perfil de for¢a produtiva.

Parte desse sucesso tem explicacao
pratica: rigor sanitario, eficiéncia produtiva e
agregacao de valor ao resultado final tornam os
produtos catarinenses mais competitivos no
exterior — um diferencial que amplia a
presenca do agronegocio em mercados cada
vez mais exigentes.

Marco de &




Exportar mais do que vender

A importancia das exportagoes para Santa
Catarina vai muito além dos niimeros frios: elas
sustentam comunidades, atraem investimentos
e consolidam cadeias produtivas que geram
renda e tecnologia no interior do estado.

China, Estados Unidos e Japao figuram
entre os principais destinos das carnes e graos
catarinenses, evidenciando a confianca inter-

Especialistas consultados no estudo
destacam que investimentos em tecnologia e
infraestrutura serao chave para manter e
ampliar esse protagonismo. A conectividade
entre produtores, agroindustrias, politicas
publicas e mercados internacionais deve se
intensificar nos proximos anos.

Além disso, a adog¢do de praticas
sustentaveis e certificagoes internacionais de
qualidade tera papel fundamental para acessar
novos mercados e agregar ainda mais valor aos

Marco de 2026
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nacional nos produtos do estado.

Alideranganacional em carne suina e a forte
presenca na avicultura reforcam a capacidade
de competir com grandes p/ayers globais.

A diversificacio produtiva — que inclui
madeira, soja, frutas e produtos industrializados
— da robustez ao setor e reduz riscos de
dependéncia de apenas uma cadeia.

produtos exportados.

O agronegocio catarinense nao € apenas
forte — ele é maduro, integrado e globalizado.
Com mais de 70% de sua producao agricola e
pecuaria destinada ao exterior, Santa Catarina
provou que competitividade internacional e
diversidade produtiva podem caminhar juntas,
impulsionando economia, emprego e
qualidade de vida em todas as regioes do
estado.



MERCOAGRO 2026

Negocios e inovacao:
o munhdo da carne em Chapeco

hapeco (SC) voltou a ocupar posi¢cao

estratégica no cenario da proteina

animal com a realizacao da
Mercoagro 2026 — Feira Internacional de
Negocios, Processamento e Industrializacao da
Carne. O evento ocorreu entre os dias 17 e 20 de
marc¢o, no Parque de Exposicoes Dr. Valmor
Ernesto Lunardi, reunindo empresas,
especialistas e compradores do Brasil e do
exterior em torno de inovagao, tecnologia e
oportunidades de negocios.

Considerada a maior feira do setor na
América Latina, a 14* edicao da Mercoagro
reuniu cerca de 250 expositores e mais de 700
marcas representadas, distribuidas em uma area
de aproximadamente 25 mil metros quadrados.
A expectativa da organizacao foi de receber
cerca de 25 mil visitantes ao longo dos quatro
dias de programacao.

Durante o evento, a feira funcionou das 14h
as 21h nos dias 17, 18 e 19 de marco, e das 14h as
19h no dia 20. O espago expositivo apresentou
solu¢oes que contemplaram toda a cadeia
produtiva da industria da carne, desde a planta
industrial até a logistica e distribui¢cdo do
produto final.

Entre os segmentos presentes estiveram
empresas fabricantes e fornecedoras de
equipamentos industriais, sistemas de
refrigeracao e congelamento, automacao e
robotizacao, ingredientes e aditivos,
embalagens e tripas, transporte e armazenagem,
além de solugoes em engenharia e consultoria.
Também foram exibidas tecnologias voltadas a
carne mecanicamente separada (CMS),
manutencao industrial e servicos especializados
parafrigorificos e plantas de proteina animal.

A pauta tecnoldgica foi um dos eixos
centrais da edig¢do. Solucoes voltadas a
automacdo e a digitalizacdo dos processos
industriais ganharam destaque, especialmente
nas etapas de abate, desossa, processamento e
industrializa¢ao, além de areas como embala-
gens, rotulagem, cadeia fria, higienizagao,
controle sanitario, rastreabilidade e logistica.

Segundo o diretorinstitucional e de feiras da
Associacao Comercial e Industrial de Chapeco
(Acic), Fabio Luis Magro, a feira consolidou-se
como uma vitrine de solugoes voltadas ao

Foto: Divulgacédo

aumento da produtividade e a conformidade
sanitaria das plantas industriais. O ambiente
também favoreceu o relacionamento entre
fornecedores e decisores das principais indus-
trias do setor.

A edicao de 2026 manteve o carater
internacional do evento. Empresas e visitantes
de diversos paises participaram da feira, entre
eles Alemanha, Argentina, Austria, Bolivia,
Chile, Colombia, Espanha, Estados Unidos,
Italia, Holanda, Paraguai, Uruguai, Canada,
China, Franga e Venezuela.

Além de impulsionar negdcios, a Mercoagro
também gerou impacto economico direto na
regiao Oeste de Santa Catarina. A organizacao
estimou cerca de 3 mil empregos temporarios e
uma movimentagdo de aproximadamente R$ 15
milhoes na economia local durante o periodo da
feira.

A projecao de negocios — considerando
contratos fechados durante o evento, agendas
encaminhadas e acordos concluidos nos meses
seguintes — ultrapassou a marca de R$ 1 bilhio,
reforcando o papel da Mercoagro como uma das
principais plataformas de relacionamento e
geracdo de oportunidades para a industria
global de proteina animal.

Realizada pela Acic, a feira contou com
parceria da Prefeitura de Chapeco e patrocinio
de Aurora Coop, BRDE, Unimed Chapeco e
Sicoob, além do apoio institucional de
entidades como Nucleovet, Chapeco
Convention & Visitors Bureau, Fiesc/Senai,
Sebrae/SC, Sesi, Unochapeco e Pollen Parque.

Margo de 2026
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JOSE ZEFERINO PEDROZO

Presidente da Fed. da Agricultura e Pecuaria do
Estado de SC (Faesc) e do Servigo Nacional de
Aprendizagem Rural (Senar/SC)

circulacao acelerada de

informacoes, potencializada pelo

ambiente digital, impos a
sociedade contemporanea um desafio que
extrapola o campo da tecnologia e alcanca a
esfera ética, econOmica e institucional: o
combate sistematico a desinformagao. No
caso do agronegocio brasileiro, setor
estratégico para a seguranca alimentar, para a
geracdo de empregos e para o equilibrio da
balanga comercial, as noticias falsas
produzem efeitos particularmente nocivos,
pois distorcem percepgoes, fragilizam
reputacoes e comprometem decisoes
publicas e privadas baseadas em dados
equivocados.

As entidades de representacao e defesa
do setor primario da economia (como a
Confederacao da Agricultura e Pecuaria do
Brasil e todas as Federagoes estaduais) vem
alertando sobre a transmissao intencional de
mentiras na forma de narrativas
simplificadoras e frequentemente
ideologizadas, disseminadas com o objetivo
de desqualificar a producao agropecuaria
nacional.

Atribui-se ao campo, de forma leviana, a
responsabilidade exclusiva por problemas
complexos, como mudangas climaticas,
inseguranca alimentar ou crises ambientais,
ignorando-se deliberadamente o arcabouco
legal, cientifico e tecnoldgico que orienta a
atividade rural no Brasil. Afirmacoes como a
suposta inexisténcia de controle sobre o uso
da agua na irrigagao, a ideia de que a
producao de graos avanca
indiscriminadamente sobre areas protegidas
ou a falsa nocao de que a pecuaria brasileira
opera a margem de qualquer critério de bem-
estar animal sdo exemplos de construgoes
retoricas que nao resistem a uma analise
minimamente fundamentada.

A desinformacao, ao se propagar,
compromete o dialogo social e mina a
confianca entre o campo e a cidade. O
produtor rural passa a ser visto como
antagonista do interesse coletivo, quando, na
realidade, é protagonista de avangos

Marco de 2026
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relevantes em produtividade sustentavel,
rastreabilidade, inovacao genética,
agricultura de precisao e adocao de praticas
conservacionistas. Esse descompasso entre
percepgao e realidade gera prejuizos
concretos, desde restricoes comerciais
baseadas em argumentos infundados até a
formulacao de politicas publicas dissociadas
da realidade produtiva.

Combater as noticias falsas nao significa
negar a necessidade de aperfeicoamentos
continuos ou de fiscalizacao rigorosa. Ao
contrario, pressupoe transparéncia, acesso a
informacao qualificada e valorizagao do
conhecimento técnico-cientifico. Exige,
sobretudo, o
fortalecimento do
pensamento critico, da
educacao midiatica e da
responsabilidade na
producao e no
compartilhamento de
conteudos. Institui¢oes
representativas,
imprensa profissional,
comunidade académica
e sociedade civil tém
papel complementar
nesse processo.

A Faesc utiliza todos
os seus canais de
comunicagao para levar
cotidianamente a
sociedade informacoes verdadeiras,
verificaveis e confiaveis sobre tudo o que
envolve o universo rural, mas o
enfrentamento da desinformacao sobre o
agronegocio é uma tarefa permanente, que
demanda compromisso com os fatos,
respeito a ciéncia e disposi¢ao para o
dialogo. Defender a verdade sobre o campo
brasileiro é defender o desenvolvimento
sustentavel, a soberania alimentar e o futuro
de milhoes de familias que produzem com
responsabilidade, sob uma das legislacoes
ambientais mais exigentes do mundo. Trata-
se de um dever institucional e civico que nao
pode ser relativizado.

A desinformagao sobre o
agro distorce percepcoes,
corroi a confianga entre
campo e cidade e
influencia decisées.
Enfrentar fake news exige
transparéncia, ciéncia,
educagdo midiatica e
dialogo permanente.



27° edicao bate recordes
de publico e negécios

cooperativa Regional Itaipu
realizou de 18 a 21 de fevereiro de
2026 o 27° Itaipu Rural Show (IRS).

Exposicao atraiu mais uma vez a atengao de

milhares de empresarios rurais e publico geral.

Os expositores apresentaram o que ha de mais
moderno e viavel em produtos e servicos para
o agronegocio. A evolugido tecnologica
sustentavel e a transicao energética foram os
grandes destaques.

Mais uma vez a frase “A Evolugao do
Agronegocio Passa por Aqui” foi o centro do
que foi planejado e executado no evento deste
ano, evidenciando o objetivo da exposicao,
que € transmitir conhecimento através de
novas tecnologias que possam ser facilmente
aplicadas nas propriedades, além de
oportunidades de negdcios sustentaveis,
direcionados e acessiveis. Segundo o
presidente da Cooperitaipu, Arno Pandolfo, “a
exposicao demonstrou a forca, ousadia e a
coragem do agronegocio no Sul do pais”.

A Comissao Central Organizadora da
exposicao informa que o 27° IRS encerrou

com numeros altamente positivos. Publico
visitante foi de 87.350 pessoas circulando pelo
parque. Foram mais de 620 milhoes de reais
em negocios realizados e prospectados, com
368 expositores nos diversos setores. Na
alimentacao, servidos cerca de 39 mil almocos
e lanches para o publico. Realizadas 42
palestras, workshops e seminarios técnicos de
conhecimento. Na etapa do Circuito Nacional
das racas Jersey e Holandés (9° Itaipu Leite
Show) foram mais de 300 animais inscritos de
alta qualidade genetica.

Conforme Arno Pandolfo, apds o sucesso
desta edicdo, o Itaipu Rural Show se solidifica
como o maior evento do agronegocio de Santa
Catarina e do Brasil voltado ao pequeno e
médio produtor, dizendo que “a maneira mais
correta de agradecer a todos os envolvidos é
mostrar nosso comprometimento e ja divulgar
a data do proximo evento; assim, informo que
0 28° IRS sera de 17 a 20 de fevereiro de 2027

O 27° Itaipu Rural Show foi realizado no
Centro de Difusao de Tecnologias da
Cooperitaipu, em Pinhalzinho/SC.
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FLAVIO BERTE

Professor

e Secretario Adjunto do BRIPAEM - Bloco Regional de
Prefeitos, Intendentes, Alcaldes e Empresarios do Mercosul

agricultura familiar é a espinha

dorsal do meio rural em Santa

Catarina. Dos cerca de 183 mil
estabelecimentos agropecuarios,
aproximadamente 78% sao familiares. Esse
segmento responde por perto de 50% do
faturamento agropecuario estadual e
emprega mais de 364 mil pessoas,
sustentando a economia de centenas de
municipios. Além do abastecimento interno,
sua presenca também alcanca o mercado
externo: o texto-base aponta participagao
relevante nas exportacoes de produtos
agricolas, inclusive itens de maior valor
agregado, como alimentos artesanais e
organicos certificados.

Apesar da forca economica e social, a
viabilidade das pequenas propriedades é
pressionada por fatores conhecidos — e
persistentes: escala reduzida, custos de
producao, dificuldade de acesso a mercados
e necessidade de organizacao produtiva. A
crise do leite simboliza esse cenario: em
2025, o preco médio ao produtor caiu para
R$ 2,14/litro, abaixo do custo de produgao,
levando familias a reduzir atividade ou
abandonar o setor, especialmente no Oeste,
onde a producao é concentrada.

O crédito rural segue como pilar de
sustentacao. O Pronaf amplia recursos (com
R$ 10,5 bilhoes previstos na safra 2025/2026),
e programas estaduais complementam o
fomento — como o Terra Boa, que projeta
recursos para elevar produtividade e
diversificar culturas. Ainda assim, parte dos
produtores enfrenta barreiras praticas:
burocracia, exigéncia de garantias e falta de
assisténcia técnica continua para transformar
financiamento em resultado. Iniciativas de
renegociacao, como o Desenrola Rural,
ajudam a reequilibrar o caixa de quem ficou
para tras.

A infraestrutura rural pesa diretamente na
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renda: estradas vicinais, energia,
conectividade e armazenagem. O déficit
estadual de armazenagem afeta o pequeno
produtor de forma desproporcional, que
depende de silos comunitarios ou solugoes
de menor escala para preservar qualidade e
reduzir perdas. A expansao de internet e
telefonia nao ¢ luxo: é condigao para gestao,
acesso a servigos, comercializagao e
integracao a cadeias mais exigentes.

A sucessao familiar € outro ponto critico.
O éxodo de jovens se explica por renda
limitada, caréncias de servigos publicos e
conflitos geracionais.
Pesquisas citadas
indicam que
propriedades com maior
renda, diversificacao,
incentivo familiar, apoio
de cooperativas e
assisténcia técnica tém
mais chance de manter
sucessores. Somam-se
desafios de género:
mulheres avancam na
atividade e em politicas
especificas, mas ainda
enfrentam desigualdade
no acesso a recursos e representatividade.

Por fim, o clima reescreve o
planejamento: mais secas, chuvas extremas e
eventos severos elevam riscos para culturas
sensiveis. A resposta passa por adaptagao
com manejo conservacionista, irrigacao
eficiente, armazenamento de agua e
tecnologias difundidas por pesquisa e
extensao. Fortalecer a agricultura familiar, em
sintese, exige combinar credito
descomplicado, assisténcia técnica,
infraestrutura, inclusao geracional e
mercados (circuitos curtos, compras publicas
e diferenciac¢ao), garantindo permanéncia no
campo com renda e perspectiva.

Base do abastecimento e
do emprego rural, o
segmento precisa de
crédito desburocratizado,
assisténcia técnica e

sucessao geracional.



O Sabor Natural
do Chimarrao
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Iraceminha investe

R$ 1,25 milhao em

incentivos e amplia apoio
direto ao produtor rural

A Secretaria de Agricultura de Iraceminha segue :
ampliando investimentos e consolidando politicas publicas . . e P
voltadas ao fortalecimento do setor rural. Com um conjunto PaVImentagao asfaltica
estruturado de programas de incentivo, a administragao
municipal reafirma seu compromisso com o
desenvolvimento da agropecuaria e 0 apoio direto aos

Linha Lambari 2 km
valor aproximado R$ 2.100.000,00

produtores. Linha Bigua 1,7 km

No Ultimo ano, foram destinados R$ 1.250.241,65 em valor aproximado R$ 1.800.000,00
subsidios, por meio das acdes da Secretaria. Em 2026, o Linha Santa Fé a Linha Sete Amigos 5,1 km
municipio esta preparado para atender novas demandas, valor aproximado R$ 6.000.060,00

garantindo continuidade e ampliagao dos atendimentos.

PROGRAMAS EM EXECUCAO

Atualmente, todos os programas de incentivo estao ativos e contemplam diversas frentes da producéo agropecuaria:
* Producao de silagem e implantagéao de pastagens

* Inseminacéo artificial em bovinos, promovendo o melhoramento genético do rebanho

* Exames de brucelose e tuberculose, reforcando a sanidade animal

* Distribuicao de esterco liquido, por meio da limpeza de chiqueiros

* Distribuicao de esterco solido, com limpeza de aviarios

* Disponibilizacéo de calcario e esterco solido, com apoio de mini carregadeira (Mezzomo)
* Aquisicao de sementes de pastagem e cobertura de solo

* Incentivos aterraplanagem, contribuindo para melhorias estruturais nas propriedades

* Limpeza de fossas

* Abastecimento de nitrogénio, fundamental para a conservacéo de forragens

As iniciativas contemplam tanto a pecuéria quanto a agricultura, promovendo aumento de produtividade, melhoria da
qualidade sanitéria e fortalecimento da sustentabilidade nas propriedades rurais.

-

Atendimento aos produtores

A Prefeitura de Iraceminha, por meio da Secretaria de Agricultura, reforca o

' i . Para
apoio ao produtor com programas € incentivos para fortzlecer %gagﬁggmpe
[ inhar a demanaa;
iCi rocurar a Secretaria e encami .
P orionte itéri dimentos, garantindo
acni i s, prazos e procedi : do
técnica orienta sobre criterios, : : j o
atendimento agil e eficiente. Com investimentos contlnulqs, o muir:c P
impulsiona o agronegocio local e valoriza as familias rurais.
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VANIR ZANATTA, presidente da Organizagéo das
Cooperativas do Estado de Santa Catarina (Ocesc)

cooperativismo representa, em sua

esséncia, uma nova forma de

compreender e organizar a
economia. Trata-se de um modelo societario
que supera a dicotomia historica entre o
economico e o social, demonstrando que é
possivel gerar resultados consistentes,
competitivos e sustentaveis, sem abrir mao do
COMPromisso com as pessoas e com a
comunidade. Sao negocios feitos por pessoas e
para pessoas, estruturados sobre o trabalho
colaborativo, a participa¢do democratica e o
esforco conjunto em torno de objetivos
comuns.

As cooperativas nascem para enfrentar
desafios coletivos. Elas emergem da
necessidade concreta de produtores,
trabalhadores e cidadaos que, unidos,
encontram solucoes mais eficientes e justas
para problemas que, individualmente, seriam
dificeis de superar. Em suas
raizes estao o senso de
comunidade, a
transparéncia na gestao, a
sustentabilidade das acoes e
a integridade como valores
inegociaveis. Essa
combinacao de principios
confere ao cooperativismo
uma identidade singular,
que o posiciona como
protagonista de uma
economia mais equilibrada
e inclusiva.

Nao por acaso, a
Constituicao Federal
reconhece e prestigia esse
papel ao estabelecer, no paragrafo 2° do artigo
174, o dever do Estado de apoiar e estimular o
cooperativismo. Trata-se de um comando
claro, que vai além do reconhecimento
simbolico de sua relevancia. Significa
transformar esse apoio em politicas publicas
efetivas, capazes de fortalecer o ambiente
institucional e assegurar o adequado
tratamento tributario ao ato cooperativo,
conforme também prevé o artigo 146. A
regulamentacao coerente desses dispositivos é
fundamental para garantir seguranga juridica e
condicoes isonomicas de atuagao.
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O cooperativismo une
competitividade e
compromisso social:
negaocios feitos por pessoas
e para pessoas, com gestao
democratica. Para avangar,
precisa de politicas
publicas, seguranca juridica
€ marcos regulatorios
favoraveis.

Os administradores publicos devem
compreender o cooperativismo como parceiro
estratégico na implementacao de politicas de
inclusao financeira e produtiva, geracao de
renda, ampliacao do acesso a mercados e
promocao do desenvolvimento regional e
local. As cooperativas tém capacidade
comprovada de contribuir no combate a fome,
na dinamizacdo das economias locais e na
construgao de solugoes sustentaveis para
desafios estruturais do patis.

E igualmente essencial que os 6rgios de
regulamentacao, controle e fiscalizacao
reconhecam o cooperativismo como modelo
economico solido e socialmente responsavel,
assegurando-lhe ambiente favoravel a
participagao em processos licitatorios e
demais contrata¢oes publicas. Também
defendemos marcos regulatorios que
incentivem a presenga cooperativista em
novos mercados, como
telecomunicagoes e
saneamento basico, ampliando
oportunidades e fortalecendo
a concorréncia com
responsabilidade social.

A ampliacao dos canais
institucionais de dialogo com o
poder publico é outro ponto
prioritario. O Sistema OCB,
conforme estabelece a Lei
Geral das Cooperativas, deve
ser ouvido nos processos de
formulagao de politicas,
regulamentos e legislacoes de
interesse do setor. Trata-se de
garantir coeréncia normativa e
reconhecer a representatividade de um
movimento que organiza milhoes de
brasileiros.

Santa Catarina € prova concreta da forga
desse modelo. Nosso Estado tornou-se
referéncia nacional de um cooperativismo
avancado, capaz de impulsionar o
desenvolvimento das microrregioes, gerar
emprego e renda e apoiar programas de
relevante interesse social. Ao fortalecer as
cooperativas, fortalecemos uma nova
economia, mais humana, participativa e
comprometida com o futuro.



IGIMIS

IPVA
ITCNID

ATRASADOS?

PAGUE AGORA COM ATE

9% DE DESCONTO

SOBRE MULTAS E JUROS.

Atencao: se vocé tem impostos estaduais

atrasados, aqui vai uma grande noticia. PROGRAMA

O Programa Recupera Mais, do Governo de RECUPERA
Santa Catarina, esta de volta, com descontos M Als
de até 95% sobre multas e juros. Aproveite

agora! Quanto antes vocé pagar. maior sera -
o desconto.

sef.sc.gov.br

GOVERNO DE

SANTA
CATARINA

SECRETARIA DA FAZENDA

Programa Recupera Mais tem validade de 16/03 a 29/05/2026 para o ICMS e o [TCMD. Para o pagamento do IPVA, o Programa seque até 30/09/2026. Quanto antes ocorrer o pagamento, maior serd o desconto aplicado.
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